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X Un fonctionnement institutionnel modernisé

LFP ] , Lt
SEE Mise en ceuvre des nouveaux statuts adoptés

en 2015/2016

30
Mise en place du College Ligue 1 (4 réunions) "< ‘
Mise en place du Collége Domino’s Ligue 2 (5 réunions)

8 Conseils d’administration
5 Bureaux exeécutifs
3 Assemblées Générales
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Un club de Ligue 1 a disputé en moyenne 46 matches
43 matches pour un club non qualifié en Coupes d’Europe
53,5 matches pour un club qualifié en Coupes d’Europe

)9 &

Une saison sportive spectaculaire = usser

991 buts : la saison la plus prolifique depuis 1982/1983
107 buts pour I’AS Monaco : 3™ meilleure performance de I'histoire

943 buts : record depuis la saison 1997/1998
2,48 buts / match : moyenne record depuis le retour de la poule unique (93/94)

Instauration des Barrages Bnces BARRAGES
L)
o<

Mise en ceuvre de la professionnalisation des arbitres (11 arbitres)

LIGUE 1 # Dominos

Instauration en match officiel de I’arbitrage vidéo lors des Barrages
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Les affluences résistent, les recettes augmentent

AFFLUENCES

RECETTES
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X | Des sanctions disciplinaires en baisse
——

0 JOUEURS

. Nombre d’exclusions : 199 (245 en 2015/2016)

Nombre d’avertissements : 2 728 (3 078 en 2015/2016)

9 POLICES DES TERRAINS

¢ 262 dossiers traités
¢ 108 dossiers soit 41% ont été classés
¢ 154 dossiers ont fait I'objet de sanctions
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X L’application de nouveaux contrats audiovisuels domestiques

LFP
— Entrée en application, pour la période 2016/2020, des nouveaux contrats

audiovisuels domestiques avec CANAL+, belN SPORTS et France Telévisions
pour la Ligue 1, la Domino’s Ligue 2 et la Coupe de la Ligue

Acquisition par CANAL+ et beIN SPORTS des droits de diffusion collective
(11,5 M€ par saison)

Signature en décembre 2016 avec CANAL+ d’'un accord de rémunération
complémentaire indexée sur le nombre d’abonnés

Des répartitions clubs attendus en hausse pour un montant de 728 M€ en
2016/2017 contre 596 M€ en 2015/2016, soit +132 M€ (+22%)

ocINg E E

SPORTS
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X Une politigue commerciale dynamique

LFP .
CLa .)@,

=
Contrat de 3 ans Lieue 1
Naming le plus important pour une compétition francaise

e
9 Orange

Cinquieme compétition de la LFP basée sur le jeu vidéo FIFA
Premiére Ligue européenne a créer une compeétition de e-sport
- 30 000 joueurs, 80 tournois, 30000 matchs joués

AVEC - AU STADE

Premiere Licence promotionnelle avec un groupe
agroalimentaire de dimension internationale

Communiquer sur la marque Ligue 1 dans les  ogsinmsroiuetiaiser ve
enseignes de grande distribution a travers des L il

500 PLACES ucue 1

opérations ciblées - EEmEE
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De nouvelles perspectives a l'international

*
Une démarche inédite et collective FFF-LFP *w‘:@«?.‘}"“” e
= ilsm) N ] “ ™ '..z, 8. U A

axee autour de la promotion du football francais

Inauguration le 16 février 2017 en présence
du Ministre de la Jeunesse, de la Ville et des Sports

Analyses marcheé par marcheé

Media days
Plateforme archives
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X Succes pour la premiere finale delocalisee

LFP Un stade a guichets fermés (57 841 spectateurs)

89% des amateurs de football ont jugé positivement
la délocalisation (Ipsos, avril 2017)

63% des spectateurs de la Finale ont découvert
le Parc OL (Nielsen, avril 2017)

+ de 50% du public provenant de la region Rhéne-Alpes
Une note globale de satisfaction du public de 7,9/10

Une note de satisfaction de 8,5/10 pour la cérémonie d’ouverture
(Nielsen, avril 2017)

Un ambassadeur, Youri Djorkaeff, pour promouvoir 'événement
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X Des avancées legislatives attendues et significatives
g

LFP

Adoption de la Loi Braillard visant a « préserver I'éthique »,
« renforcer la régulation et la transparence » et
« améliorer la compétitivité »

Allongement de la duréee du numéro d’affiliation

Extension des missions de la DNCG au contrble des agents et des reprises
de clubs

Rémunération de I'image des joueurs sous forme de redevance

Garanties d’emprunt par les collectivités territoriales

Renforcement des mesures éthiques
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Le retour a I’équilibre financier du football francais

Presentation en mars 2017 du rapport financier de la DNCG R

pour la saison 2015/2016 PROFESF'eS,'Aor\'ng\Lls

Un chiffre d’affaires supérieur a 2 Milliards d’euros
pour la 1¢ fois de I'histoire du football francais (2,21Mds €)

Un résultat net cumulé en excédent de 3M€

Une nette amélioration de la Ligue 1 avec un résultat net
bénéficiaire de 20,5M€

Un bénéfice record de 429 M€ pour les clubs francais sur
le marché des transferts

Hors transferts, une activité en hausse de 4,3%
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Une politique RSE au service de I'image

m Soutien aux Restos du Coeur (300.000 repas par saison)
Soutien a Open Football Club du FondaCtion du Football Y FONDACTION
(87% des centres de formation impliqués dans le programme) o FOOTEALL

Opération Buts pour Elles
en faveur de la promotion du football féminin
(64.000€ récoltés, 5 projets récompenseés)

Réalisation des guides de la Ligue 1 et de la Domino’s Ligue 2 en braille

Rapport « Jouons-la Collectif », Etat des lieux des actions
sociétales et citoyennes du football professionnel
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LFP
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Définition et adoption du plan stratégique de la LFP 2017-2022

Protéger et
valoriser la
formation
francaise

Faire évoluer la charte du
football professionnel

Protéger les jeunes joueurs et
la formation pour conserver la
valeur en France

Accroitre la transparence sur
le marché des transferts

Valoriser le jeu et les joueurs
évoluant en France

Valoriser le
football
professionnel
francais a
l'international

Améliorer la qualité du
spectacle

Augmenter la valeur des droits
de diffusion internationaux

Marketer le football
professionnel a l'international

B2C : mieux
connaitre et
servir les clients
pour augmenter
les revenus
matchday et
merchandising

Mieux connaitre les clients

Définir une stratégie CRM et
marketing digital concertée
avec les clubs

Capitaliser sur les meilleures
pratiques marketing de la
Ligue

B2B : développer
les relations avec

les entreprises
(sponsors), les

investisseurs, et

avec I'UEFA

Développer les relations avec
les grandes entreprises

Promouvoir le football
professionnel francais auprés
des investisseurs

Mieux travailler avec 'UEFA
pour préparer 2021-2024

+ 2 initiatives transverses spécifiques pour la Ligue 2 et la Coupe de la Ligue

Faire de la Ligue 2 et de la Coupe de la Ligue
des laboratoires d'expérimentation reconnus
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Mutualiser les achats (contrats-cadre) pour
optimiser les colts

Développer une
stratégie de
marque et de

communication
(image, RSE)

Redéfinir la stratégie et
I'architecture de marque

Communiquer aupres de
nouveaux publics

Créer un réseau
d'ambassadeurs du football
professionnel

Définir et structurer un plan
RSE ambitieux

Adopter une charte éthique
des comportements de tous
les acteurs



